Zaro kutatasi jelentés

Az élelmiszer mindségi rendszerek és rovid élelmiszer ellatasi lancok gazdasagi és
tarsadalmi hatasai Magyarorszagon
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A kutatds elsddleges célja az Europai Unid ¢és Magyarorszdg legfontosabb ¢élelmiszer
mindségrendszerei, illetve a rovid élelmiszer ellatasi lancok gazdasagi és tarsadalmi hatasainak
magyarorszagi feltérképezése és elemzése volt. A kutatdsi tervben megfogalmazottak
megvalosultak, a kapott eredmények széleskorli disszeminacidja megtortént, melyek rovid,
atfogd bemutatasa a kovetkezékben valosul meg.

Szakirodalom attekintés

Annak ellenére, hogy a foldrajzi arujelzék az Eurdpai Unid élelmiszer mindségpolitikdjanak
kiemelt részét képezik, a foldrajzi arujelzés termékekkel kapcsolatos valds piaci adatok —
koztik a foldrajzi arujelzés termékek piacanak nagysaga — elérhetdésége meglehetdsen
korlatozott. A szisztematikus szakirodalom feldolgozason alapuld felmérésiink azt mutatta,
hogy a vilag legfontosabb foldrajzi arujelzés élelmiszer piaca az EU belsd piaca, ahol a
termékek szarmazasa (elsOsorban mediterran tagallamok) és termékkategoridja (borok,
alkoholos italok, sajtok és feldolgozott huskészitmények) is nagyfoku koncentraltsdgot mutat.
A f0ldrajzi arujelzds termékek globalis élelmiszerpiacon betoltott szerepe kicsi, ugyanakkor
léteznek olyan termékek, melyeknek mind a piacmérete, mind pedig az exportban betoltott
részesedése kiemelked6 (pl.: champagne, skot whisky, parmezan sajt). (76rok - Moir [2018])
(Torok és szerzdtarsai [2020])

Szisztematikus szakirodalom-feldolgozas alapjan megallapitasra keriilt, hogy a magyar
termékek inkabb szamithatnak a mar meglévo, jellemzdéen helyi piacaik megdrzésére, semmint,
hogy rovid tdvon jelentds (export)piacokat tudjanak meghdditani az eredetvédelem
segitségével. A termeldi arak novekedése is csak hosszabb tavon varhatd, elsdsorban a
magasabb hozzaadott értekii feldolgozott termékek esetében. Egy tudatosan felépitett és
kiterjesztett vidékfejlesztési stratégia részeként a foldrajzi arujelzOk kozvetlen €s kozvetett
modon egyarant hozzajarulhatnak az eléallitasi helyszin fejlesztéséhez. (Torok - Maré [2020a])

A termeldi piacok a nemzetkozi szakirodalom gyakran vizsgalt teriiletének szamitanak, mint a
rovid élelmiszer ellatasi lancok egyik meghatarozé értékesitési csatorndi. Egy Fejér megyei kis
telepiilésen végzett felmérés eredményei szinte teljesen megegyeznek a nemzetkdzi trendekkel:
ezeket a piacokat leginkdbb a jol képzett, fels6-kozéposztalyba tartozd, kozépkoru ndk
latogatjak, els6sorban azért, mert szerintiik az itt megvasarolhatd élelmiszerek frissebbek,
kdrnyezetbaratabbak és egészségesebbek. A piacokon emellett a vasarlas hangulata kedélyes és
a magasabb arak elfogadhatoak annak fényében, hogy ezzel a helyi gazdasadgot tamogatjak.
(Kerényi - Tordk [2019])



Az élelmiszer mindségrendszerek hatasainak makrookonomiai szemléletii vizsgalata

A gravitacids modell ujszeri alkalmazasaval beazonositasra keriiltek a regionalis kereskedelmi
megallapodasok mdgott meghuzodd tényezok. A szamitdsok alapjaul szolgald adatbazisban
229 orszagpar adatait elemeztiik kozel Otvenezres elemszdmu mintan. A szakirodalom
feltevései szerint a regionalis kereskedelmi egyezmények motorja a kdzds mult, valamint a
foldrajzi ¢s kulturdlis tavolsag, de ezeket eredményeink csak részben tamasztjak ala.
Szamitasaink szerint ugyanis a korabbi gyarmati kapcsolatokon alapuld valtozok hatdsa a
megallapodasok létrejottére nem egyértelmii, a kozés nyelv hasznalata ugyanakkor negativ
hatassal van az egyezmények aldirdsara, azaz a nem azonos nyelvet besz€éld orszagok
intenzivebb kereskedelmet folytatnak egymaéssal. A tdvolsdg szerepe egyértelmii: minél
tavolabb helyezkedik el egymastol két orszag, anndl kevesebb kereskedelmi megallapodas
sziiletett kozottiik. Végiil a foldrajzi arujelzok vizsgélata azt mutatta, hogy az eredetvédelem
nem jatszik meghataroz6 szerepet a regiondlis kereskedelmi megallapodasok 1étrejottében,
kivéve azt, ha az Eurdpai Unio is érintett a megallapodasban. (Jambor és szerzétarsai [2020];
Jambor - Torok [2019])

A sor az egyik leginkabb fogyasztott és nemzetkdzi kereskedelem targyat képez6 alkoholos ital
a vilagon. A nemzetkozi sorkereskedelem versenyképességét makrookonomiai eszkdzokkel
vizsgalva megallapithato, hogy jelentds koncentracio jellemzi az dgazatot mind termelés, mind
kereskedelem szempontjabol. A legversenyképesebb sorexportoroket leszamitva ugyanakkor
jelentds atrendezddés tortént a vilagpiacon az elmult évtizedekben. A panelregresszios
szamitasok alapjan megallapithatd, hogy a megnyilvanulé komparativ elénydkre pozitiv
hatassal bir egy adott orszag sortermelésének nagysaga, az egy fore jutd fogyasztds, az EU
tagsag, illetve egy adott orszag foldrajzi arujelzével ellatott soreinek a szama. (Tordk és
szerzotarsai [2020])

Elelmiszer minéségrendszerek szerepe a magyar élelmiszerpiacon

A Magyar Kormany 2015-ben elkezdett eredetvédelmi programjanak célja, hogy a magyar
foldrajzi arujelzés termékek szamat jelentdsen novelje. A kezdeményezés alapja az
Agrarminisztérium altal gondozott HIR védjegy, melynek ismertségét és beagyazodottsagat
vizsgalva megallapitottam, hogy a magyar fogyasztok korében a HIR védjegy ismertsége kozel
40%-o0s, azonban az ilyen jelzéssel ellatott termékeket a fogyasztok csak eseti jelleggel
vasaroljak, tobbek kozott azért, mert nem hisznek a jelolésekben, illetve nincs idejiik ilyen
tanusitasokkal foglalkozni Az 6konometriai szdmitasok eredményeként megallapithatd, hogy a
HIR védjegyet leginkabb a ndk, az idésebbek, illetve az alacsonyabb jovedelmi kategoridhoz
tartoz6 fogyasztok ismerik, ugyanakkor az ilyen termékek rendszeres vasarloi leginkabb a
férfiak, illetve azok a fogyasztok, akik elsdsorban szupermarketekben és diszkontokban
vasarolnak élelmiszert. (T6rok [2019])

Magyaroroszagon mind az organikus termelésbe vont foldteriiletek aranya, mind pedig a bio
¢lelmiszerek fogyasztasa az Europai Unio 28 tagallamahoz viszonyitva meglehetdsen alacsony.
Nem meglepd, hogy az EU bio cimke és bio ¢lelmiszerek ismertsége a ndvekvd tendencia
ellenére még mindig alacsonynak tekinthetd. A kutatasi eredmények alapjan Magyarorszagon
az EU bio logo ismeretét foként a nem (férfi), az étrend (halfogyasztas, (ovo)-vegetarianus) €és
a vasarlas helyszine (alternativ iton és online) hatarozza meg. A rendszeres vasarlast tekintve
a cimkébe és a rendszerbe vetett bizalom kulcsfontossagu. Az EU bio cimkével ellatott
termékek eladdsainak noveléséhez tehat elengedhetetlen a bio élelmiszerek nagyobb



valasztékban ¢€s szélesebb korben torténd értékesitése, amelynek koszonhetéen a fogyasztok
jobban megismerhetik a biotermékeket és a bio logét, valamint a vallalatok altal megfeleld
marketingstratégia alkalmazasa, amellyel elérhetik a potencilis célcsoportjukat, a fiatalabb
korosztalyokat. (T6rcok és szerzotarsai [2019])

Az EU-s foldrajzi arujelzds cimkékkel kapcsolatos vizsgéalat megallapitotta, hogy az OFJ- és a
HKT-cimke ismertsége 25-31szazalék kozotti volt, az OEM esetében ez azonban csak 15
szazalékot ért el. Ez ugyan magasabb a korabban mért értékeknél, azonban jelentdsen elmarad
egyes, kiilondsen dél-eurdpai értékektol. Jelenleg Magyarorszagon az EU-s élelmiszermindség-
jelzés termékekbe vetett bizalom azon vidéki fogyasztok korében a legmagasabb, akik
(fel)ismerik a csomagoldason szerepld tanusité jelzést és/vagy ismerik a rendszer
jelentéstartalmat. Az ilyen termékek rendszeres vasarloi pedig leginkabb azok a fiatalabb vidéki

férfiak, akik megbiznak az EU kiilonb6z6 mindségrendszereiben. (76rok és szerzétarsai
[2019])

A palinkadgazat jovedelmezOségét vizsgalva tehat Osszességében megallapithaté, hogy
szamossagukat és teriileti lefedettségiiket tekintve a bérfézdék domindlnak, ugyanakkor a
kereskedelmi f6zdék sokkal nagyobbak, magasabb a foglalkoztatasi szintjiik és jellemzden
hosszabb ideje tevékenykednek. A szamitasaink szerint a legjovedelmezobb f6zdék a vizsgalt
9 ¢év adatai alapjan a nagy lizemmérettel rendelkezd, tobb alkalmazottat is foglalkoztato,
idosebb bérfézdék. Ugyanakkor a jovedelmezdségi viszonyokat szamos egyéb tényezd (pl.:
foldrajzi arujelzok, adozasi valtozasok, marketing aktivitas) is befolyasolja. (Torék - Maro
[2020b])

A palinka fogyasztoi oldalat vizsgalva a foldrajzi jelzéssel ellatott Gonci sargabarack palinka
esetén megallapithato, hogy a foldrajzi jelzés (a markajelzéshez, illetve az eléallitasi modhoz
(kististi leparlas) hasonloan) statisztikaijaig IS kimutathatban ndvelik a vasarlok
hasznossagérzetét. Tovabbmenve, a diszkrét valasztdsi modellen alapuld vizsgalatok
megallapitottak, hogy a fizetési hajandosag a foldrajzi jelzés esetében a legnagyobb, tehat a
mindségrendszerben vald részvétel kozvetlen anyagi hasznot jelenthet az arra jogosult
palinkafézdék szamara. (Maro és szerzotdarsai [2022])

A fogyasztoi oldalt szintén diszkrét valasztasi modell hasznalataval elemezve, a Gyulai kolbasz
oltalom alatt allo foldrajzi jelzésii termék esetében megallapitast nyert, hogy a magyar
fogyasztok szamara a foldrajzi arujelzé magasabb értéket képvisel még a markajelzésnél is. A
kiilonboz6 csoportositasok tovabba azt is megallapitottak, hogy a foldrajzi arujelzok leginkabb
a ,,tradicionalis”-nak mondhat6 fogyasztok szamara vonzoak. (76rok, Gorton, és szerzétarsai
[2022])

A foldrajzi arujelzds élelmiszerek magyarorszagi szerepének vizsgalatdhoz elérheté gazdasagi
adatok  korlatozottak, ezért empirikus adatgylijtésre alapozva, a magyarorszagi
¢lelmiszerdiszkontok példdjan keresztiil alulrél probaltuk becsiilni az agazat piacméretét és a
fogyasztol drakon mért arprémiumat. A hdrom Magyarorszdgon miikddd élelmiszerdiszkont
egy-egy budapesti iizletében tizenkét honapon keresztiil folytatott probavasarlasokkal 816
megfigyelést tartalmazo6 adatbazist hoztunk 1étre. Ennek elemzése alapjan megallapithato, hogy
a diszkontokban elérheté foldrajzi arujelzds élelmiszerek dontd tobbsége import (leginkabb
olasz), a legtdobb termék az adott diszkont sajatmarkds terméke, tovabba leginkabb a
feldolgozott termékek (sajt és huskészitmények) dominalnak. A foldrajzi arujelzds termékek
legkdzelebbi helyettesitd termékeikhez képest mért atlagos arprémiuma 43%, ami kiilondsen



annak fényében jelentds, hogy a diszkontok hagyoményosan leginkabb az arérzékeny
fogyasztokat célozzdk meg. A legalacsonyabb arprémiummal az Olaszorszagbdl érkezo,
tovabba a magasabb feldolgozottsagi szintli termékek rendelkeztek, ami egyben azt is jelenti,
hogy ezeknek a termékeknek kell a legnagyobb arversenybe bocsatkozniuk. Osszességében
megallapithatd, hogy a foldrajzi arujelzés termékek szdma a magyar élelmiszerdiszkontok
kinalataban meglehetdsen kevés, ugyanakkor jellemzden jelentds arprémiummal rendelkeznek.
(Jantyik - Tordk [2020a], [2020b])

A Nagykoriii ropogos cseresznyének, illetve a Szomolyai rovidszari feketecseresznyének
¢vszazados termelési hagyomanya van a két régioban, s a fogyasztok szemében jelenleg is igen
keresett két termék jelenlegi tulajdonsagai nagymértékben a helyi természeti, tdrsadalmi és
gazdasagi viszonyoknak kdszonhetok. Mindezek alapjan minkét termék joggal palyazik arra,
hogy az EU is elismerje egyediségiiket, s ezért foldrajzi arujelzdjiik oltalomban részesiiljon. Az
eredetvédelemben rejlé lehetdségeket ugyanakkor csak és kizarolag akkor lehet gyakorlati
jelentdségli eldnnyé (piacméretre, ar szinvonalra és vidékfejlesztésre gyakorolt pozitiv hatés)
atvaltani, ha a mar szdmos korabbi eurdpai sikeres termék mintdjat kovetik az érintettek. Ehhez
egységes ¢€s széleskorli termeldi Osszefogéds, a foldrajzi arujelzokben rejld marketing
lehetdségek kihasznélasa, tovabba az egyéb helyi gazdasagi és tarsadalmi szereplok
értékteremtd folyamatokba vald bevonasa egyarant sziikséges. (T6rok és szerzdétarsai [2021])

A rovid élelmiszer ellatasi lancok szerepe, illetve azok interakcidi a mindségrendszerekkel
a magyar élelmiszer piacon

A sorpiac nem csak globalis szinten és a mindségrendszerek (foldrajzi arujelzok)
vonatkozasaban kertiltek gorcs6 ala a projekt megvalositasa soran, hanem a rovid élelmiszer
ellatasi lancok szemszogeébdl is. A magyar kézmiives sorfézdek gazdasagi €s egyéb adatainak
vizsgalata alapjan megallapitottuk, hogy a rovid élelmiszer ellatasi lancokban résztvevo
(kozvetlen értékesitést is folytato) f6zdék az 6sszes vizsgalt gazdasagi mutatdjukban (arbevétel,
iizemi eredmény, adodzott eredmény) szignifikdnsan jobban szerepelnek azoknal a
versenytarsaiknal, akik csak a hagyomanyos ,,hossz1” ellatasi lancokon keresztiil értékesitenek.
Ezen talmenden kitiintetett szerepet tolt be, hogy a sorfézde mennyire helyezkedik el a févaros
kozelében, indirekt modon alatamasztva a termel6i piacok hazai szabalyozasanak
1étjogosultsagat, amely a telephely lokaciojatol fiiggetleniil engedi a kistermeldknek a budapesti
termel6i piacokon valo értékesitést. (Jantyik és szerzétarsai [2021])

A vendéglatasban résztvevd magyarorszagi tarsadalmi vallalkozasokat vizsgalva ugyanakkor
megallapitasra keriilt, hogy a rovid élelmiszer ellatasi lancokban valo részvétel, illetve az egyes
mindségrendszerekhez vald csatlakozas (pl.: bio alapanyagok hasznalata) 6nmagaban nem
jelent garanciat a sikerre. Ebben a Kkifejezetten kompetitiv kornyezetben ezeknek a
vallalkozasoknak arversenybe kell bocsatkozniuk, ami a jelenlegi magyar fogyasztoi attittidok
és a fizet6képeségiik ismeretében nem mindenhol mikodoképes. (Torck, Agardi, és
szerzotarsai [2022])

A (termeldi) piacok és az élelmiszer-mindségrendszerek kapcsolatanak vizsgalatahoz ugyan az
adatfelvétel a pandémia miatt megcstiszott, azonban a projekt meghosszabbitott futamideje alatt
ez megvalosult. A kapott eredmények publikalasa folyamatban van tobb hazai, illetve
nemzetkozi folyoiratcikk formajaban. Az itt k6zolni kivant eredmények koziil kiemelendo,



hogy (a) egyes tarsadalmi rétegeknél a termelSi piacok felé vald nyitottsag nagy és az
potencialisan kiaknazhato (pl.: termel6i piacok az egyetemi campusokon, (b) az EU-s és hazai
mindségrendszerek csak bizonyos specialis esetekben tudnak szinergiahatasokat elérni az egyes
rovid élelmiszer ellatasi lancokkal (pl.: a budapesti Biokultira Okopiac), tovabba (c) a
hagyomdanyos termeldi piacokon ezeknek a mindségrendszereknek az ismertsége €s egyben a
jelentésége marginalis.

A projekt megvalosulasanak ismertetése a kutatasi tervhez viszonyitva

A projekt a kutatasi tervben vallalt szakmai tartalmat a pandémia miatti hosszabbitassal ugyan,
de maradéktalanul megvalositotta. A vallalt Osszesen harom mindségrendszer (az EU-S
foldrajzi arujelz6k és a bio tanusitas, tovabba a magyarorszagi HIR védjegy) vizsgalata mind
keresleti, mind pedig kinalati oldalrol, tobb terméket, illetve globalis piacokat is elemezve
megvalosult. A harom termeldi piac helyett 6t kiilonb6zd piacot mértiink fel, a két hibrid
rendszert (budapesti Biokultira Okopiac, illetve tarsadalmi véllalkozasok altal miikddtetett,
REL-es inputokkal operal6 éttermek) pedig egyiittesen elemezte a két fobb vizsgalati teriiletet.

A vallalt 3-3 db rangos hazai, illetve nemzetko6zi publikaciot elértiik, s ugyan az utolsé fazis
eredményeinek publikalasa még folyamatban van, 6sszesen mar 9-9 db magyar, illetve angol
nyelvii publikacio jelent meg a projekthez kapcsoloddan.

A projekt eredményeinek szamszerisitése

A projekt eredményeként dsszesen 38 kozlemény sziiletett, ebbdl 18 db folyoiratcikk és 20 db
egyéb tanulmany (konferenciacikk, absztraktkotet stb.), 22 db angol nyelven, 16 db magyar
nyelven.
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2 db Scimago Q2 besorolast.

A projekt megvalositasa soran a tudomanyos utanpotlas-nevelés kdozponti szerepet toltott be. A
projekt megvalositasa soran 6sszesen 10 db olyan TDK dolgozat keriilt bemutatasra a Budapesti
Corvinus Egyetem Agrarkdzgazdasagi és Vidékfejlesztési, illetve Agrobiznisz Szekcidjaban,
ami a projekthez kapcsolodo terepmunkan alapult, koziiliikk tobben is sikeresen szerepeltek az
OTDK-n is. Ezeken tul két PhD hallgato (Jantyik Lili és Mar6é Zalan Mark) is ezen a teriileten
folytattak kutatasi tevékenységét, szintén a projekthez kapcsolodva. Jantyik Lili védése
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kotodik.
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