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A kutatás elsődleges célja az Európai Unió és Magyarország legfontosabb élelmiszer 

minőségrendszerei, illetve a rövid élelmiszer ellátási láncok gazdasági és társadalmi hatásainak 

magyarországi feltérképezése és elemzése volt. A kutatási tervben megfogalmazottak 

megvalósultak, a kapott eredmények széleskörű disszeminációja megtörtént, melyek rövid, 

átfogó bemutatása a következőkben valósul meg. 

 

Szakirodalom áttekintés 

Annak ellenére, hogy a földrajzi árujelzők az Európai Unió élelmiszer minőségpolitikájának 

kiemelt részét képezik, a földrajzi árujelzős termékekkel kapcsolatos valós piaci adatok – 

köztük a földrajzi árujelzős termékek piacának nagysága – elérhetősége meglehetősen 

korlátozott. A szisztematikus szakirodalom feldolgozáson alapuló felmérésünk azt mutatta, 

hogy a világ legfontosabb földrajzi árujelzős élelmiszer piaca az EU belső piaca, ahol a 

termékek származása (elsősorban mediterrán tagállamok) és termékkategóriája (borok, 

alkoholos italok, sajtok és feldolgozott húskészítmények) is nagyfokú koncentráltságot mutat. 

A földrajzi árujelzős termékek globális élelmiszerpiacon betöltött szerepe kicsi, ugyanakkor 

léteznek olyan termékek, melyeknek mind a piacmérete, mind pedig az exportban betöltött 

részesedése kiemelkedő (pl.: champagne, skót whisky, parmezán sajt). (Török - Moir [2018]) 

(Török és szerzőtársai [2020]) 

Szisztematikus szakirodalom-feldolgozás alapján megállapításra került, hogy a magyar 

termékek inkább számíthatnak a már meglévő, jellemzően helyi piacaik megőrzésére, semmint, 

hogy rövid távon jelentős (export)piacokat tudjanak meghódítani az eredetvédelem 

segítségével. A termelői árak növekedése is csak hosszabb távon várható, elsősorban a 

magasabb hozzáadott értékű feldolgozott termékek esetében. Egy tudatosan felépített és 

kiterjesztett vidékfejlesztési stratégia részeként a földrajzi árujelzők közvetlen és közvetett 

módon egyaránt hozzájárulhatnak az előállítási helyszín fejlesztéséhez. (Török - Maró [2020a]) 

A termelői piacok a nemzetközi szakirodalom gyakran vizsgált területének számítanak, mint a 

rövid élelmiszer ellátási láncok egyik meghatározó értékesítési csatornái. Egy Fejér megyei kis 

településen végzett felmérés eredményei szinte teljesen megegyeznek a nemzetközi trendekkel: 

ezeket a piacokat leginkább a jól képzett, felső-középosztályba tartozó, középkorú nők 

látogatják, elsősorban azért, mert szerintük az itt megvásárolható élelmiszerek frissebbek, 

környezetbarátabbak és egészségesebbek. A piacokon emellett a vásárlás hangulata kedélyes és 

a magasabb árak elfogadhatóak annak fényében, hogy ezzel a helyi gazdaságot támogatják. 

(Kerényi - Török [2019]) 

 



Az élelmiszer minőségrendszerek hatásainak makroökonómiai szemléletű vizsgálata 

A gravitációs modell újszerű alkalmazásával beazonosításra kerültek a regionális kereskedelmi 

megállapodások mögött meghúzódó tényezők. A számítások alapjául szolgáló adatbázisban 

229 országpár adatait elemeztük közel ötvenezres elemszámú mintán. A szakirodalom 

feltevései szerint a regionális kereskedelmi egyezmények motorja a közös múlt, valamint a 

földrajzi és kulturális távolság, de ezeket eredményeink csak részben támasztják alá. 

Számításaink szerint ugyanis a korábbi gyarmati kapcsolatokon alapuló változók hatása a 

megállapodások létrejöttére nem egyértelmű, a közös nyelv használata ugyanakkor negatív 

hatással van az egyezmények aláírására, azaz a nem azonos nyelvet beszélő országok 

intenzívebb kereskedelmet folytatnak egymással. A távolság szerepe egyértelmű: minél 

távolabb helyezkedik el egymástól két ország, annál kevesebb kereskedelmi megállapodás 

született közöttük. Végül a földrajzi árujelzők vizsgálata azt mutatta, hogy az eredetvédelem 

nem játszik meghatározó szerepet a regionális kereskedelmi megállapodások létrejöttében, 

kivéve azt, ha az Európai Unió is érintett a megállapodásban. (Jámbor és szerzőtársai [2020]; 

Jámbor - Török [2019]) 

A sör az egyik leginkább fogyasztott és nemzetközi kereskedelem tárgyát képező alkoholos ital 

a világon. A nemzetközi sörkereskedelem versenyképességét makroökonómiai eszközökkel 

vizsgálva megállapítható, hogy jelentős koncentráció jellemzi az ágazatot mind termelés, mind 

kereskedelem szempontjából. A legversenyképesebb sörexportőröket leszámítva ugyanakkor 

jelentős átrendeződés történt a világpiacon az elmúlt évtizedekben. A panelregressziós 

számítások alapján megállapítható, hogy a megnyilvánuló komparatív előnyökre pozitív 

hatással bír egy adott ország sörtermelésének nagysága, az egy főre jutó fogyasztás, az EU 

tagság, illetve egy adott ország földrajzi árujelzővel ellátott söreinek a száma. (Török és 

szerzőtársai [2020]) 

Élelmiszer minőségrendszerek szerepe a magyar élelmiszerpiacon 

A Magyar Kormány 2015-ben elkezdett eredetvédelmi programjának célja, hogy a magyar 

földrajzi árujelzős termékek számát jelentősen növelje. A kezdeményezés alapja az 

Agrárminisztérium által gondozott HÍR védjegy, melynek ismertségét és beágyazódottságát 

vizsgálva megállapítottam, hogy a magyar fogyasztók körében a HÍR védjegy ismertsége közel 

40%-os, azonban az ilyen jelzéssel ellátott termékeket a fogyasztók csak eseti jelleggel 

vásárolják, többek között azért, mert nem hisznek a jelölésekben, illetve nincs idejük ilyen 

tanúsításokkal foglalkozni Az ökonometriai számítások eredményeként megállapítható, hogy a 

HÍR védjegyet leginkább a nők, az idősebbek, illetve az alacsonyabb jövedelmi kategóriához 

tartozó fogyasztók ismerik, ugyanakkor az ilyen termékek rendszeres vásárlói leginkább a 

férfiak, illetve azok a fogyasztók, akik elsősorban szupermarketekben és diszkontokban 

vásárolnak élelmiszert. (Török [2019]) 

Magyaroroszágon mind az organikus termelésbe vont földterületek aránya, mind pedig a bio 

élelmiszerek fogyasztása az Európai Unió 28 tagállamához viszonyítva meglehetősen alacsony. 

Nem meglepő, hogy az EU bio címke és bio élelmiszerek ismertsége a növekvő tendencia 

ellenére még mindig alacsonynak tekinthető. A kutatási eredmények alapján Magyarországon 

az EU bio logó ismeretét főként a nem (férfi), az étrend (halfogyasztás, (ovo)-vegetáriánus) és 

a vásárlás helyszíne (alternatív úton és online) határozza meg. A rendszeres vásárlást tekintve 

a címkébe és a rendszerbe vetett bizalom kulcsfontosságú. Az EU bio címkével ellátott 

termékek eladásainak növeléséhez tehát elengedhetetlen a bio élelmiszerek nagyobb 



választékban és szélesebb körben történő értékesítése, amelynek köszönhetően a fogyasztók 

jobban megismerhetik a biotermékeket és a bio logót, valamint a vállalatok által megfelelő 

marketingstratégia alkalmazása, amellyel elérhetik a potenciális célcsoportjukat, a fiatalabb 

korosztályokat. (Török és szerzőtársai [2019]) 

Az EU-s földrajzi árujelzős címkékkel kapcsolatos vizsgálat megállapította, hogy az OFJ- és a 

HKT-címke ismertsége 25–31százalék közötti volt, az OEM esetében ez azonban csak 15 

százalékot ért el. Ez ugyan magasabb a korábban mért értékeknél, azonban jelentősen elmarad 

egyes, különösen dél-európai értékektől. Jelenleg Magyarországon az EU-s élelmiszerminőség-

jelzős termékekbe vetett bizalom azon vidéki fogyasztók körében a legmagasabb, akik 

(fel)ismerik a csomagoláson szereplő tanúsító jelzést és/vagy ismerik a rendszer 

jelentéstartalmát. Az ilyen termékek rendszeres vásárlói pedig leginkább azok a fiatalabb vidéki 

férfiak, akik megbíznak az EU különböző minőségrendszereiben. (Török és szerzőtársai 

[2019]) 

A pálinkaágazat jövedelmezőségét vizsgálva tehát összességében megállapítható, hogy 

számosságukat és területi lefedettségüket tekintve a bérfőzdék dominálnak, ugyanakkor a 

kereskedelmi főzdék sokkal nagyobbak, magasabb a foglalkoztatási szintjük és jellemzően 

hosszabb ideje tevékenykednek. A számításaink szerint a legjövedelmezőbb főzdék a vizsgált 

9 év adatai alapján a nagy üzemmérettel rendelkező, több alkalmazottat is foglalkoztató, 

idősebb bérfőzdék. Ugyanakkor a jövedelmezőségi viszonyokat számos egyéb tényező (pl.: 

földrajzi árujelzők, adózási változások, marketing aktivitás) is befolyásolja. (Török - Maró 

[2020b])     

A pálinka fogyasztói oldalát vizsgálva a földrajzi jelzéssel ellátott Gönci sárgabarack pálinka 

esetén megállapítható, hogy a földrajzi jelzés (a márkajelzéshez, illetve az előállítási módhoz 

(kisüsti lepárlás) hasonlóan) statisztikaijáig is kimutathatóan növelik a vásárlók 

hasznosságérzetét. Továbbmenve, a diszkrét választási modellen alapuló vizsgálatok 

megállapították, hogy a fizetési hajandóság a földrajzi jelzés esetében a legnagyobb, tehát a 

minőségrendszerben való részvétel közvetlen anyagi hasznot jelenthet az arra jogosult 

pálinkafőzdék számára. (Maró és szerzőtársai [2022]) 

A fogyasztói oldalt szintén diszkrét választási modell használatával elemezve, a Gyulai kolbász 

oltalom alatt álló földrajzi jelzésű termék esetében megállapítást nyert, hogy a magyar 

fogyasztók számára a földrajzi árujelző magasabb értéket képvisel még a márkajelzésnél is. A 

különböző csoportosítások továbbá azt is megállapították, hogy a földrajzi árujelzők leginkább 

a „tradicionális”-nak mondható fogyasztók számára vonzóak. (Török, Gorton, és szerzőtársai 

[2022]) 

A földrajzi árujelzős élelmiszerek magyarországi szerepének vizsgálatához elérhető gazdasági 

adatok korlátozottak, ezért empirikus adatgyűjtésre alapozva, a magyarországi 

élelmiszerdiszkontok példáján keresztül alulról próbáltuk becsülni az ágazat piacméretét és a 

fogyasztói árakon mért árprémiumát. A három Magyarországon működő élelmiszerdiszkont 

egy-egy budapesti üzletében tizenkét hónapon keresztül folytatott próbavásárlásokkal 816 

megfigyelést tartalmazó adatbázist hoztunk létre. Ennek elemzése alapján megállapítható, hogy 

a diszkontokban elérhető földrajzi árujelzős élelmiszerek döntő többsége import (leginkább 

olasz), a legtöbb termék az adott diszkont sajátmárkás terméke, továbbá leginkább a 

feldolgozott termékek (sajt és húskészítmények) dominálnak. A földrajzi árujelzős termékek 

legközelebbi helyettesítő termékeikhez képest mért átlagos árprémiuma 43%, ami különösen 



annak fényében jelentős, hogy a diszkontok hagyományosan leginkább az árérzékeny 

fogyasztókat célozzák meg. A legalacsonyabb árprémiummal az Olaszországból érkező, 

továbbá a magasabb feldolgozottsági szintű termékek rendelkeztek, ami egyben azt is jelenti, 

hogy ezeknek a termékeknek kell a legnagyobb árversenybe bocsátkozniuk. Összességében 

megállapítható, hogy a földrajzi árujelzős termékek száma a magyar élelmiszerdiszkontok 

kínálatában meglehetősen kevés, ugyanakkor jellemzően jelentős árprémiummal rendelkeznek. 

(Jantyik - Török [2020a], [2020b]) 

A Nagykörűi ropogós cseresznyének, illetve a Szomolyai rövidszárú feketecseresznyének 

évszázados termelési hagyománya van a két régióban, s a fogyasztók szemében jelenleg is igen 

keresett két termék jelenlegi tulajdonságai nagymértékben a helyi természeti, társadalmi és 

gazdasági viszonyoknak köszönhetők. Mindezek alapján minkét termék joggal pályázik arra, 

hogy az EU is elismerje egyediségüket, s ezért földrajzi árujelzőjük oltalomban részesüljön. Az 

eredetvédelemben rejlő lehetőségeket ugyanakkor csak és kizárólag akkor lehet gyakorlati 

jelentőségű előnnyé (piacméretre, ár színvonalra és vidékfejlesztésre gyakorolt pozitív hatás) 

átváltani, ha a már számos korábbi európai sikeres termék mintáját követik az érintettek. Ehhez 

egységes és széleskörű termelői összefogás, a földrajzi árujelzőkben rejlő marketing 

lehetőségek kihasználása, továbbá az egyéb helyi gazdasági és társadalmi szereplők 

értékteremtő folyamatokba való bevonása egyaránt szükséges. (Török és szerzőtársai [2021]) 

 

A rövid élelmiszer ellátási láncok szerepe, illetve azok interakciói a minőségrendszerekkel 

a magyar élelmiszer piacon 

A sörpiac nem csak globális szinten és a minőségrendszerek (földrajzi árujelzők) 

vonatkozásában kerültek górcső alá a projekt megvalósítása során, hanem a rövid élelmiszer 

ellátási láncok szemszögéből is. A magyar kézműves sörfőzdék gazdasági és egyéb adatainak 

vizsgálata alapján megállapítottuk, hogy a rövid élelmiszer ellátási láncokban résztvevő 

(közvetlen értékesítést is folytató) főzdék az összes vizsgált gazdasági mutatójukban (árbevétel, 

üzemi eredmény, adózott eredmény) szignifikánsan jobban szerepelnek azoknál a 

versenytársaiknál, akik csak a hagyományos „hosszú” ellátási láncokon keresztül értékesítenek. 

Ezen túlmenően kitüntetett szerepet tölt be, hogy a sörfőzde mennyire helyezkedik el a főváros 

közelében, indirekt módon alátámasztva a termelői piacok hazai szabályozásának 

létjogosultságát, amely a telephely lokációjától függetlenül engedi a kistermelőknek a budapesti 

termelői piacokon való értékesítést. (Jantyik és szerzőtársai [2021]) 

A vendéglátásban résztvevő magyarországi társadalmi vállalkozásokat vizsgálva ugyanakkor 

megállapításra került, hogy a rövid élelmiszer ellátási láncokban való részvétel, illetve az egyes 

minőségrendszerekhez való csatlakozás (pl.: bio alapanyagok használata) önmagában nem 

jelent garanciát a sikerre. Ebben a kifejezetten kompetitív környezetben ezeknek a 

vállalkozásoknak árversenybe kell bocsátkozniuk, ami a jelenlegi magyar fogyasztói attitűdök 

és a fizetőképeségük ismeretében nem mindenhol működőképes. (Török, Agárdi, és 

szerzőtársai [2022]) 

A (termelői) piacok és az élelmiszer-minőségrendszerek kapcsolatának vizsgálatához ugyan az 

adatfelvétel a pandémia miatt megcsúszott, azonban a projekt meghosszabbított futamideje alatt 

ez megvalósult. A kapott eredmények publikálása folyamatban van több hazai, illetve 

nemzetközi folyóiratcikk formájában. Az itt közölni kívánt eredmények közül kiemelendő, 



hogy (a) egyes társadalmi rétegeknél a termelői piacok felé való nyitottság nagy és az 

potenciálisan kiaknázható (pl.: termelői piacok az egyetemi campusokon, (b) az EU-s és hazai 

minőségrendszerek csak bizonyos speciális esetekben tudnak szinergiahatásokat elérni az egyes 

rövid élelmiszer ellátási láncokkal (pl.: a budapesti Biokultúra Ökopiac), továbbá (c) a 

hagyományos termelői piacokon ezeknek a minőségrendszereknek az ismertsége és egyben a 

jelentősége marginális.  

  

A projekt megvalósulásának ismertetése a kutatási tervhez viszonyítva 

A projekt a kutatási tervben vállalt szakmai tartalmat a pandémia miatti hosszabbítással ugyan, 

de maradéktalanul megvalósította. A vállalt összesen három minőségrendszer (az EU-s 

földrajzi árujelzők és a bio tanúsítás, továbbá a magyarországi HÍR védjegy) vizsgálata mind 

keresleti, mind pedig kínálati oldalról, több terméket, illetve globális piacokat is elemezve 

megvalósult. A három termelői piac helyett öt különböző piacot mértünk fel, a két hibrid 

rendszert (budapesti Biokultúra Ökopiac, illetve társadalmi vállalkozások által működtetett, 

REL-es inputokkal operáló éttermek) pedig együttesen elemezte a két főbb vizsgálati területet. 

A vállalt 3-3 db rangos hazai, illetve nemzetközi publikációt elértük, s ugyan az utolsó fázis 

eredményeinek publikálása még folyamatban van, összesen már 9-9 db magyar, illetve angol 

nyelvű publikáció jelent meg a projekthez kapcsolódóan. 

 

A projekt eredményeinek számszerűsítése 

A projekt eredményeként összesen 38 közlemény született, ebből 18 db folyóiratcikk és 20 db 

egyéb tanulmány (konferenciacikk, absztraktkötet stb.), 22 db angol nyelven, 16 db magyar 

nyelven. 

A magyar nyelvű folyóiratcikkek közül az MTA IX. osztálya szerinti A kategóriájú 4 db, 

továbbá B és C kategóriájú 1-1 db. Az angol nyelvű folyóiratcikkek közül 5 db Scimago Q1 és 

2 db Scimago Q2 besorolású. 

A projekt megvalósítása során a tudományos utánpótlás-nevelés központi szerepet töltött be. A 

projekt megvalósítása során összesen 10 db olyan TDK dolgozat került bemutatásra a Budapesti 

Corvinus Egyetem Agrárközgazdasági és Vidékfejlesztési, illetve Agrobiznisz Szekciójában, 

ami a projekthez kapcsolódó terepmunkán alapult, közülük többen is sikeresen szerepeltek az 

OTDK-n is. Ezeken túl két PhD hallgató (Jantyik Lili és Maró Zalán Márk) is ezen a területen 

folytatták kutatási tevékenységét, szintén a projekthez kapcsolódva. Jantyik Lili védése 

várhatóan 2022-ben megtörténik, cikk-alapú disszertációjának jelentős része a jelen projekthez 

kötődik.  
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