Zaro kutatasi jelentés

Az élelmiszer mindségi rendszerek és rovid élelmiszer ellatasi lancok gazdasagi és
tarsadalmi hatasai Magyarorszagon
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A kutatas elsddleges célja az Eurdpai Unio élelmiszer mindségrendszerei, illetve a rovid
¢lelmiszer ellatasi lancok gazdasagi és tarsadalmi hatdsainak magyarorszagi feltérképezése és
elemzése volt. A kutatasi tervben megfogalmazottak megvalosultak, a kapott eredmények
sz¢leskorti disszemindcioja megtortént, melyek rovid, atfogd bemutatasa a kovetkezdkben
valésul meg.

Szakirodalom attekintés

Annak ellenére, hogy a foldrajzi arujelzék az Eurdpai Unid élelmiszer mindségpolitikdjanak
kiemelt részét képezik, a foldrajzi arujelzés termékekkel kapcsolatos valds piaci adatok —
koztik a foldrajzi arujelzés termékek piacanak nagysaga — elérhetdésége meglehetdsen
korlatozott. A szisztematikus szakirodalom feldolgozason alapuld felmérésiink azt mutatta,
hogy a vilag legfontosabb foldrajzi arujelzés élelmiszer piaca az EU belsd piaca, ahol a
termékek szarmazasa (elsOsorban mediterran tagallamok) és termékkategoridja (borok,
alkoholos italok, sajtok és feldolgozott huskészitmények) is nagyfoku koncentraltsdgot mutat.
A f0ldrajzi arujelzds termékek globalis élelmiszerpiacon betoltott szerepe kicsi, ugyanakkor
léteznek olyan termékek, melyeknek mind a piacmérete, mind pedig az exportban betdltott
részesedése kiemelkedd (pl.: champagne, skot whisky, parmezan sajt).

(Torok - Moir [2018])

Szisztematikus szakirodalom-feldolgozas alapjan megallapitasra keriilt, hogy a magyar
termékek inkdbb szdmithatnak a mar meglévo, jellemzden helyi piacaik megdrzésére, semmint
hogy rovid tdvon jelentds (export)piacokat tudjanak meghoditani az eredetvédelem
segitségével. A termeldi arak novekedése is csak hosszabb tavon varhato, elsdsorban a
magasabb hozzdadott értékli feldolgozott termékek esetében. Egy tudatosan felépitett és
kiterjesztett vidékfejlesztési stratégia részeként a foldrajzi arujelzék kozvetlen és kozvetett
moddon egyarant hozzajarulhatnak az el6allitasi helyszin fejlesztéséhez.

(Torok - Maré [2020a])

A termeldi piacok a nemzetkozi szakirodalom gyakran vizsgalt teriiletének szamitanak, mint a
rovid élelmiszer ellatasi lancok egyik meghatarozo értékesitési csatornai. Egy Fejér megyei kis
telepiilésen végzett felmérés eredményei szinte teljesen megegyeznek a nemzetkozi trendekkel:
ezeket a piacokat leginkdbb a jol képzett, fels6-kozéposztalyba tartozd, kozépkoru ndk
latogatjak, els6sorban azért, mert szerintiik az itt megvasarolhatd élelmiszerek frissebbek,
kornyezetbaratabbak és egészségesebbek. A piacokon emellett a vasarlas hangulata kedélyes és
a magasabb arak elfogadhatoak annak fényében, hogy ezzel a helyi gazdasagot timogatjak.

(Kerényi - Tordok [2019])



Az élelmiszer minéségrendszerek hatasainak makrookonomiai szemléletii vizsgalata

A gravitacios modell ujszerti alkalmazasaval beazonositasra keriiltek a regionalis kereskedelmi
megallapodasok mogott meghuzodd tényezok. A szamitasok alapjaul szolgdld adatbazisban
229 orszagpar adatait elemeztilk kozel Otvenezres elemszdmi mintan. A szakirodalom
feltevései szerint a regiondlis kereskedelmi egyezmények motorja a kdzés mualt, valamint a
foldrajzi ¢és kulturdlis tavolsag, de ezeket eredményeink csak részben tamasztjak ala.
Szamitasaink szerint ugyanis a kordbbi gyarmati kapcsolatokon alapul6d valtozok hatasa a
megallapodasok létrejottére nem egyértelmi, a kozds nyelv haszndlata ugyanakkor negativ
hatassal van az egyezmények aldirdsdra, azaz a nem azonos nyelvet beszéld orszagok
intenzivebb kereskedelmet folytatnak egymassal. A tavolsag szerepe egyértelmii: mingl
tavolabb helyezkedik el egymastdl két orszag, annal kevesebb kereskedelmi megallapodas
szlletett kozottiik. Végiil a foldrajzi arujelzok vizsgalata azt mutatta, hogy az eredetvédelem
nem jatszik meghatarozo szerepet a regionalis kereskedelmi megallapodasok 1étrejottében,
kivéve azt, ha az Eurdpai Uniod is érintett a megallapodasban.

(Jambor és szerzétarsai [2020]; Jambor - Térok [2019])

A sor az egyik leginkabb fogyasztott és nemzetkdzi kereskedelem targyat képezo alkoholos ital
a vilagon. A nemzetkozi sorkereskedelem versenyképességét makrookonomiai eszkdzokkel
vizsgalva megallapithato, hogy jelentds koncentracio jellemzi az d4gazatot mind termelés, mind
kereskedelem szempontjabol. A legversenyképesebb sorexportdroket leszamitva ugyanakkor
jelentds atrendezédés tortént a vildgpiacon az elmult évtizedekben. A panelregresszios
szamitasok alapjan megallapithatd, hogy a megnyilvanulé komparativ elénydkre pozitiv
hatassal bir egy adott orszag sortermelésének nagysaga, az egy fore jutd fogyasztds, az EU
tagsag, illetve egy adott orszag foldrajzi arujelzdvel ellatott sdreinek a szama.

(Torok és szerzdtarsai [2020])

Elelmiszer minéségrendszerek szerepe a magyar élelmiszerpiacon

A Magyar Kormany 2015-ben elkezdett eredetvédelmi programjanak célja, hogy a magyar
foldrajzi arujelzés termékek szamat jelentésen novelje. A kezdeményezés alapja az
Agrarminisztérium 4ltal gondozott HIR védjegy, melynek ismertségét és beagyazodottsagat
vizsgalva megallapitottam, hogy a magyar fogyasztok korében a HIR védjegy ismertsége kozel
40%-o0s, azonban az ilyen jelzéssel ellatott termékeket a fogyasztok csak eseti jelleggel
vasaroljak, tobbek kozott azért, mert nem hisznek a jeldlésekben, illetve nincs idejiik ilyen
tanusitasokkal foglalkozni Az 6konometriai szamitasok eredményeként megéllapithatd, hogy a
HIR védjegyet leginkabb a ndk, az idésebbek, illetve az alacsonyabb jévedelmi kategoridhoz
tartoz6 fogyasztok ismerik, ugyanakkor az ilyen termékek rendszeres vésarloi leginkabb a
férfiak, illetve azok a fogyasztok, akik elsdsorban szupermarketekben és diszkontokban
vasarolnak élelmiszert.

(Torck [2019])



Magyaroroszagon mind az organikus termelésbe vont foldteriiletek aranya, mind pedig a bio
¢lelmiszerek fogyasztasa az Eurdpai Unid 28 tagallamahoz viszonyitva meglehetdsen alacsony.
Nem meglepd, hogy az EU bio cimke és bio élelmiszerek ismertsége a ndvekvd tendencia
ellenére még mindig alacsonynak tekinthetd. A kutatasi eredmények alapjan Magyarorszagon
az EU bio logo ismeretét foként a nem (férfi), az étrend (halfogyasztas, (ovo)-vegetarianus) és
a vasarlas helyszine (alternativ uton és online) hatdrozza meg. A rendszeres vasarlast tekintve
a cimkébe ¢és a rendszerbe vetett bizalom kulcsfontossagl. Az EU bio cimkével ellatott
termékek eladdsainak noveléséhez tehat elengedhetetlen a bio élelmiszerek nagyobb
valasztékban és szélesebb korben torténd értékesitése, amelynek kdszonhetden a fogyasztok
jobban megismerhetik a biotermékeket és a bio logot, valamint a vallalatok altal megfeleld
marketingstratégia alkalmazasa, amellyel elérhetik a potencialis célcsoportjukat, a fiatalabb
korosztalyokat.

(Torok és szerzétarsai [2019])

Az EU-s foldrajzi arujelzds cimkékkel kapcsolatos vizsgalat megallapitotta, hogy az OFJ- és a
HKT-cimke ismertsége 25-31szazalék kozotti volt, az OEM esetében ez azonban csak 15
szazalékot ért el. Ez ugyan magasabb a kordbban mért értékeknél, azonban jelentdsen elmarad
egyes, kiillondsen dél-eurdpai értékektdl. Jelenleg Magyarorszagon az EU-s élelmiszermindség-
jelzbés termékekbe vetett bizalom azon vidéki fogyasztok korében a legmagasabb, akik
(fel)ismerik a csomagolason szereplé tanusitd jelzést és/vagy ismerik a rendszer
jelentéstartalmat. Az ilyen termékek rendszeres véasarloi pedig leginkabb azok a fiatalabb vidéki
férfiak, akik megbiznak az EU kiilonb6z6 mindségrendszereiben.

(Torok és szerzdtarsai [2019])

A palinkadgazat jovedelmezdségét vizsgalva tehat Osszességében megallapithatd, hogy
szamossagukat ¢s teriileti lefedettségiiket tekintve a bérfézdék dominalnak, ugyanakkor a
kereskedelmi f6zdeék sokkal nagyobbak, magasabb a foglalkoztatasi szintjiik és jellemzden
hosszabb ideje tevékenykednek. A szamitasaink szerint a legjovedelmezdbb f6zdek a vizsgalt
9 ¢év adatai alapjan a nagy iizemmeérettel rendelkezd, tobb alkalmazottat is foglalkoztato,
idosebb bérfézdék. Ugyanakkor a jovedelmezGségi viszonyokat szamos egyéb tényezd (pl.:
foldrajzi arujelzok, addzési valtozasok, marketing aktivitas) is befolyasolja.

(Torok - Maro [2020b])

A f6ldrajzi arujelzds élelmiszerek magyarorszagi szerepének vizsgalatahoz elérhetd gazdasagi
adatok korlatozottak, ezért empirikus adatgyljtésre alapozva, a magyarorszagi
élelmiszerdiszkontok példajan keresztiil alulrdl probaltuk becsiilni az 4gazat piacméretét és a
fogyasztéi drakon mért arprémiumat. A harom Magyarorszagon miikodd élelmiszerdiszkont
egy-egy budapesti lizletében tizenkét honapon keresztiil folytatott probavasarlasokkal 816
megfigyelést tartalmazo adatbéazist hoztunk Iétre. Ennek elemzése alapjan megallapithato, hogy
a diszkontokban elérhetd foldrajzi arujelzds élelmiszerek dontd tobbsége import (leginkabb
olasz), a legtobb termék az adott diszkont sajatmarkés terméke, tovabba leginkabb a
feldolgozott termékek (sajt és huskészitmények) dominalnak. A foldrajzi arujelzds termékek



legkozelebbi helyettesitd termékeikhez képest mért atlagos arprémiuma 43%, ami kiilondsen
annak fényében jelentds, hogy a diszkontok hagyomanyosan leginkabb az arérzékeny
fogyasztokat célozzdk meg. A legalacsonyabb arprémiummal az Olaszorszagbdl érkezo,
tovabba a magasabb feldolgozottsagi szintli termékek rendelkeztek, ami egyben azt is jelenti,
hogy ezeknek a termékeknek kell a legnagyobb arversenybe bocsatkozniuk. Osszességében
megallapithatd, hogy a foldrajzi arujelzés termékek szama a magyar élelmiszerdiszkontok
kinalatdban meglehetdsen kevés, ugyanakkor jellemzden jelentds arprémiummal rendelkeznek.

(Jantyik - Torok [2020a], [2020b])

A Nagykoriii ropogods cseresznyének, illetve a Szomolyai rovidszari feketecseresznyének
évszazados termelési hagyomanya van a két régioban, s a fogyasztok szemében jelenleg is igen
keresett két termék jelenlegi tulajdonsagai nagymértékben a helyi természeti, tarsadalmi ¢€s
gazdasagi viszonyoknak koszonhetdk. Mindezek alapjan minkét termék joggal palyazik arra,
hogy az EU is elismerje egyediségiiket, s ezért foldrajzi arujelzdjiik oltalomban részesiiljon. Az
eredetvédelemben rejlé lehetdségeket ugyanakkor csak és kizarodlag akkor lehet gyakorlati
jelentdségli eldnnyé (piacméretre, ar szinvonalra és vidékfejlesztésre gyakorolt pozitiv hatés)
atvaltani, ha a mar szdmos korabbi eurdpai sikeres termék mintdjat kovetik az érintettek. Ehhez
egységes ¢€s széleskorli termeldi Osszefogéds, a fOldrajzi arujelzokben rejld marketing
lehetdségek kihasznéldsa, tovabba az egyéb helyi gazdasagi ¢€s tarsadalmi szereplok
értekteremtd folyamatokba valo bevonasa egyarant sziikséges.

(Torok és szerzdtarsai [2021])

A projekt eredményeinek osszegzése

A projekt eredményeként 6sszesen 32 kozlemény sziiletett, ebbdl 13 db folyoiratcikk és 19 db
egyéb tanulmany (konferenciacikk, absztraktkotet stb.), 17 db angol nyelven, 15 db magyar
nyelven.

crer

tovabba B és C kategoriaju 1-1 db. Az angol nyelvi folyoiratcikkek koziil 3 db Scimago Q2
besorolasu.

A projekt megvalositasa soran a tudomanyos utanpotlas-nevelés tovabbra kdzponti szerepet tolt
be. A harom év soran 6sszesen 8 olyan TDK dolgozat keriilt bemutatasra a Budapesti Corvinus
Egyetem, Agrarkozgazdasagi és Vidékfejlesztési Szekcidjaban, ami a projekthez kapcsolodo
terepmunkan alapult. Ezeken tal két PhD hallgat6 (Jantyik Lili és Mar6 Zaldn Mark) is ezen a
teriileten kezdte meg kutatési tevékenységét, szintén a projekthez kapcsolddva.
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