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Az elvégzett munka

A kutatasi program két éve a Facebook és a Twitter kozosségi oldalakon megjelend politikusi
bejegyzések elemzésére vallalkozott. Az els6 évben a Facebook, mig a masodikban a Twitter
allt az empirikus kutatds kozéppontjaban, de mindezek mellett a szakirodalmi bazis
Osszeallitdsaval €s a projekt céljait szem eldtt tartd6 masodelemzésével is foglalkozott.
Pontokba szedve a kdvetkezok valosultak meg 2013 oktobere és 2015 szeptembere kozott:

1. Az Uj politikai kommunikaciéval kapcsolatos szakirodalom 6sszegytijtése és elemzése;

2. A hatartudomanyok (az internet studies, a kulturdlis antropologia és altaldban véve a
demokracia-kutatasok) szakirodalmanak Osszegytijtése €s elemzése;

3. A gyakorlatban megjelené eredmények feldolgozasa (pl. 2014-es magyar valasztasok,
ISIS-jelenség, skot népszavazas);

4. A brit, horvat, ir, kanadai, magyar, montenegroi, ausztral és uj-zélandi, valamint osztrak és
svajci képviselok Facebook adatbazisanak kiépitése (hallgatoi segitséggel — Lehotai Orsolya).
Az adatokhoz kiindulopontot a nemzeti parlamentek honlapjai adtak. Mintavételi egység
felallitasa.

5. Mintavétel/adatrogzités (hallgatoi segitséggel — Lehotai Orsolya, Tamasko David). E
folyamatban keriilt sor a kodolasra, ami az adatrogzités soran véglegesedett. 6 kategoriat
allitottam fel a bejegyzésekre, ezek: maganélet, informaciokozld, szubjektiv, offenziv, link és
foto. Az elsd négy textualis kategdria, mig az utolsé kettd nontextudlis.

6. Kovetkeztetések levonasa.

7. A brit, horvat, ir, kanadai, magyar, montenegroi, ausztral és uj-zélandi, valamint osztrak és
svajci képviselok Twitter adatbazisanak kiépitése (hallgatoi segitséggel — Tamasko David). A
Facebookhoz hasonléan itt is megtortént a mintavételi egység felallitdsa azzal a
kiilonbséggel, hogy a Facebook-kutatas soran nyert tapasztalattal ez a munka gyorsabban
keriilt elvégzésre.

8. A magyar ¢és kiilfoldi képviselokrdl gyujtott adatbazis alapjan a korabbi adatbazist
ellendrizése (pl. lemondas, elhalalozas miatt).

9. Mintavétel/adatrogzités (hallgatoi segitséggel — Tamaskod David). A kdédolas az el6z évi
tapasztalatok alapjan a kovetkezd kategoriakra szoritkozott: maganélet, informacioko6zlo,
szubjektiv, offenziv, link/fot6/video, pozitiv (és semleges) interakcio és negativ interakcio.
10. Kovetkeztetések levondsa. A Facebook mintaba 253 képviseld keriilt, mig a Twitter
mintaba 216 képviseld. Ezek a képviselok a vizsgalta harom hénap alatt 53 381 bejegyzést
irtak.

11. Elemzés soran lathatéva valt a képviselok Facebook ¢s Twitter hasznalata, az ott zajlo
kommunikacidé mindsége és mennyisége, valamint valaszok sziilettek a kutatas kérdéseire.

Eredmények

Az elért eredmények roviden a kovetkezok:

l. A Kutatas kozponti kérdésére, ,,milyen hatassal vannak a kdzosségi halozati oldalak a
politikai kommunikaciora?” kapcsan harom, a kutatasi tervben jelzett fokuszpontok alapjan
arra a megallapitasra jutottam, hogy a vizsgalt politikusok Facebook és Twitter hasznalatdban
nem fedezhetd fel a revolicid. Inkdbb evoluciorol beszélhetiink. Ezt tamasztottdk ala a
témaban irt korabbi irodalmak, amelyek az 0j informacios és kommunikacios technologiak
(IKT-k) hatasat vizsgaltdk a magyar és nemzetkozi politikai kommunikacio fejlédésére
(Merkovity 2013). Ezt bizonyitotta a kutatas is, amely a politikai rendszer, ezen beliil is a



valasztott képviselok kozosségi halozati oldalak hasznélatat elemezte. A politikai szereplok
Uj IKT eszk6zokhoz vald viszonyuk, a nemzeti sajatossagok és a partpolitikai jellemzék
kvalitativ és kvantitativ vizsgalata (Merkovity 2014; Abraham et al. 2015). Az eredmények
kritikai vizsgalata is az evoluciot bizonyitotta (Merkovity — Imre — Major 2014; Merkovity —
Imre — Owen 2015).
Osszefoglalva a kdvetkezé allapithatd meg. A tdmegmédia-logika tovabbra is érezteti hatasat,
azzal, hogy megfigyelheté Deuze és Dimoudi (2002) altal megfogalmazott ,,konvergencia” az
uj és a régi logika kozott, tehat a halozati médialogika is jelen van a Facebookon és a
Twitteren. Véleményem szerint a k6zosségi oldalakon tapasztalt médialogika Kluver (2002)
¢s Dahlgren (1996) két eltérd értelmezése kozott van. A kluveri értelemben vett tarsalgas
valdjdban nem az adatbazis-logikat tadmogatja, hanem a narrativ logikat, ami szoros
Osszefiiggésben all a dahlgreni formaciokkal ¢és folyamatokkal, amelyek a munkat
(informéacidaramlast) szervezik. Ugyanakkor az 6nmediatizacio folyamata is megfigyelheto,
amikor a politikusok nem pusztan 6nmagukat kozvetitik (6nkozvetités — self-broadcasting) a
kozosségi oldalakon, figyelmen kiviil hagyva a tradicionalis média kapudri szerepét, hanem a
kozvetités soran igyekeznek magukat feltlinébbé tenni, ezéltal nagyobb figyelmet generdlni
sajat maguk szamara. Ennek az eredmények az 6nmediatizacio (self-mediatization), amit az
OTKA kutatastol fiiggetleniil Jay Blumler is taglal 2014-es konyvfejezetében. Amire 6 az
elmélet szintjén jut el, az itt taglalt kutatas az empiria révén tamasztja ala (1d. Blumler, Jay
G. 2014. “Mediatization and Democracy.” In Mediatization of Politics: Understanding the
Transformation of Western Democracies, edited by F. Esser and J. Stromback, 31-41.
Basingstoke: Palgrave Macmillan).
A kutatasi tervben irt harom hipotézisre adott valaszok a publikalt tudoményos munkéakban
talalhatok. Roviden:
1. Az 0 IKT-k pluralissd tették a tarsadalmi kommunikaciot, igy nem csak az
allampolgarok csoportjara voltak hatassal, hanem a politika vilagara is (Id. Merkovity
2013).
2. Az politikai magatartasok, intézményi kihivasok is formaljak a valtozo informacios
¢s kommunikacios tarsadalmi kornyezetet (Id. Merkovity 2014; Merkovity — Imre —
Major 2014).
3. Uj elméleti dilemmak jelennek meg, amelyek Uj metodologiai megkozelitéseket
kivannak a teriilet hathatos kutatasahoz (Id. Merkovity — Imre — Owen 2015).
Fontosnak tartom megjegyezni, hogy a Facebookon és Twitteren kapott eredmények
onmagukban nem adnak kielégitd valaszt arra, hogy ,,mit csinalnak a politikusok a kdzosségi
oldalakon?” Pusztan arra lehet valaszolni, hogy mit csindlnak a mintdkba bekeriilt
képviseldk. Az elemzett eredmények és elemzések azonban jelzik azokat az irdnyvonalakat,
amelyek meghatarozzak a politikusok jelenlétét a Facebookon €s Twitteren és iranyt adnak az
Uj politikai kommunikacié témakorébe tartozé kutatasoknak.

Publikaciok és disszeminacio

A két év kutatasi id6 nem volt alkalmas arra, hogy a folyodiratok sokszor hosszadalmas
értékelési procedurai végére érhessenek, ezért a konyvfejezetekben valdo publikalast
részesitettem elényben. 1 referalt folyodiratcikkben, 1 mihelyflizetben és 3 konyvfejezetben
targyaltam a kutatas soran nyert eredményeket. Ezek adatai és elérhetdségei a ,,.kozlemények”
kozott taldlhatok. Tovabba egy e-konyvet is szerkesztettem, amely Osszegyijti a téma
tavolabbi ¢és kozelebbi eredményeit. Cime Politikai kommunikdcio-kutatasok a kézosségi
média kordban, a Primaware kiadonal jelent meg ¢és a Magyary Zoltan E-
Kozigazgatastudomanyi Egyesiilet Politika és digitalis kultira sorozatanak 1. kdtete. Ez is
mutatja, hogy a téma valgjdban a tudoméanyos érdeklédés nem vart korét is képes
megmozgatni (pl. e-kozigazgatastudomany).



Tovabba, a publikalasi folyamat itt nem ért véget. 1 konyvfejezet (,,Towards Self-
Mediatization of Politics: Representatives’ Use of Facebook and Twitter in Croatia and
Hungary.” Social Media and Politics in Central and Eastern Europe edited by Pawel
Surowiec and Véclav Stetka, Routledge) keriilt elfogadasra és 2 folyodiratcikk absztraktja
kertilt befogadasra (Triangle of Political Communication in the Information Era, Central
European Journal of Communication; ,,Self- Surveillances in MPs Communication”,
Medijske studije — Media Studies), amelyekbdl késziilt cikkek kedvezd elbiralasai esetén
2016/17-ben varhato a megjelenésiik. Ez a harom publikaci6é azonban mar tilmutat a kutatasi
tervben irt eredmények feldolgozasan, igy a kutatas folytatdsaként is felfoghatok.

A kutatassal 0sszefiiggésben 11 konferencian adtam eld 12 eldadast, illetve egy konferencian
voltam panelvezetd. Ezek a kovetkezok:

Is This the Era of Self-mediatization?: A Cross-country Research of MPs’ Facebook and
Twitter Use. (Communication, Democracy and Digital Technology. IPSA RC 10, 22 és 34,
valamint a Zagrabi Egyetem szervezésében, Rovinj, 2015. oktober 2-3.

Media Logic of MPs on Social Networking Sites (Media Logic(s) Revisited. Bonni Egyetem
szervezésében, Bonn, 2015. szeptember 21 — 23.)

Self-Mediatized Politicians: A Cross-Country Research (ECREA Political Communication
Conference 2015. Dél Daniai Egyetem szervezésében, Odense, 2015. augusztus 27-28.)

Towards Self-Mediatization of Politics: Representatives’ Use of Facebook and Twitter in
Croatia and Hungary valamint

How Do Representatives Communicate? Result of a Cross-country Research on MPs’ Use of
Facebook and Twitter (CEECOM 2015. Zagrabi Egyetem, Zagrab, 2015. junius 12-14.)

Politics of Self-mediatization (Expanding Communication. ICA és Lodz-i Egyetem
szervezésében, Lodz, 2015. aprilis 9-11.)

MPs Media Logic on Social Networking Sites: A cross-national research (Cyberspace 2014.
A Masaryk Egyetem szervezésében, Brno, 2014. November 28-29.)

Social Networking Sites and Politics: Analysis of Politicians’ Twitter Use in Croatia,
Hungary and Montenegro (Media: Theory and practice, Center for Culture and Cultural
Studies szervezésében, Szkopje, 2014. szeptember 4-6.)

MPs’ Use of Social Networking Sites: A cross-national research (Social Media and the
Transformation of Public Space, University of Amsterdam szervezésében, Amszterdam,
2014. junius 18-20.)

Are the Social Networking Sites Democratic for the Public?: Analysis of politicians’
Facebook use in Austria, Croatia and Hungary (7th International Central and East European
Communication and Media (CEECOM): Changing Media and Democracy: 25 Years of
Media Freedom and Public Sphere in Central and East Europe, Polish Communication
Association szervezésében, Wroclaw, 2014. junius 12-14.)

Aru-e a médialogika?: A politikusok Facebook haszndlata négy orszdg parlamenti
képviseloinek vizsgalata alapjan (XX. Politologus Vandorgytilés: Hatalom, cselekvés,



véalasztds, a Debreceni Egyetem Bolcsészettudomanyi Kar, Politikatudomanyi Tanszék
szervezésében, Debrecen, 2014. junius 6-7.)

Changing 'Media Logic' in the Environment of Social Media: How MPs adopting new
media? (Rethinking the mediatization of politics: Politics and policy, government and
governmentality, citizenship and activism, LSE és ECREA TWG Mediatization
szervezésében, London, 2014. aprilis 25-26.)

Panelvezetd:

Aru-e a politika? Politikai kommunikacié és politikai marketing panel (XX. Politologus
Vandorgytilés: Hatalom, cselekvés, valasztas, a Debreceni Egyetem Bolcsészettudomanyi
Kar, Politikatudomanyi Tanszék szervezésében, Debrecen, 2014. janius 6-7.)

2015 nyaran a bulvarmédia is megtalalta a kutatast, igy nem vart helyrél kapott népszerisitést
a kutatas. Ennek eredményeképpen a SZTE sajat sajtoszolgalata is bemutatta a kutatast, amit
az MTI-n keresztil a magyar média szamara is hozzaférhetévé tettek (ld. http://www.u-
szeged.hu/sztehirek/2015-augusztus/hogyan-hasznaljak).

A kutatas folytatasa

A két alatt meghivast kaptam a Tamperei Egyetemre (Finnorszag), a Wroclawi Egyetemre
(Lengyelorszag) és a pragai Karoly Egyetemre (Csehorszag), hogy ismertessem a
kutatasomat PhD hallgatoknak és/vagy kutatoknak. A finnorszagi latogatas eddig még nem
realizalt eredménye, hogy a Szegedi Tudomanyegyetem és a Tamperei Egyetem kozott
meglevd formalis kapcsolatok révén évente meghivast kapok PhD képzésben vald oktatdsra
(a formalis meghivora még varok). Tovabba egy EU H2020-as projekt magyar partnereként
bevontak a SZTE Allam- és Jogtudoméanyi Kardnak harom kutatojat a programba, koztiik
engem is. A lengyelorszagi latogatas eredménye, hogy egy, a lengyel kutatasi alaphoz
benytjtott palyazatban, amely kozép-kelet eurdpai médiarendszereket vizsgalna, a magyar fél
vezetd kutatojanak engem neveztek meg. A csehorszagi latogatas eredményeképpen 2016/17-
re tervezett kozos mini-kutatasok keriiltek kialakitasra.

Az OTKA kutatasnak koszonhetéen meghivast kaptam a COST Action 1S1308 Populist
Political Communication in Europe: Comprehending the Challenge of Mediated Political
Populism for Democratic Politics cimii projektbe. A kutatas célja k6zos platformra hozni
azokat a kutatOkat, akik a populista politikai kommunikaciét és annak hatdsat az eurdpai
demokratikus viszonyokra kivanjdk vizsgalni. Ez nem csak tobb demokracidban tortént
kormanyok politikai és gazdasagi fejlodés elleni kozelmultbeli populista tamadasai miatt
fontos, hanem a nemzeti média és kommunikacids rendszer valtozéasainak a fényében is.
Annak érdekében, hogy Osszegyljtsiik ezt az alig ismert oldaldt napjaink politikai
kommunikécidjanak az akcié harom 0Osszekapcsolodo, de jol meghatarozhatd aspektusat
vizsgalja a populista politikai kommunikacionak: (1) populista politikai kommunikatorok és
stratégiaik. (2) a média és populista diskurzusok, frame-ek. (3) az allampolgarok bevonddasa
¢s a populista lizenetek hatasa.

Az OTKA kutatds eredménye az is, hogy David L. Altheide emeritus professzor, aki a
médialogika elmélet egyik megalkotdja és akivel Bonnban taldlkoztam egy konferencian
felajanlotta, hogy a jovoben kiildjem el neki kézirataimat véleményezésre, mert a kutatas
fontos eredményeket mutat, ami az 6 érdeklddésére is szamot tarthat.
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