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Empirikus  kutatdisunk a magyar kiskereskedelmi {izemanyagpiacon vizsgalta a
versenyszerkezet, a foldrajzi tagolodas és az arképzés kapcsolatat. Kutatasunk értékét az adja,
hogy magyar kiskereskedelmi lizemanyag-piaci adatokra épitve, azokat foldrajzi és fejlettségi
informacioval kiegészitve olyan részletes adatbazist tudtunk létrehozni, ami lehetvé tette a
tobb olyan, a piacszerkezetek (industrial economics) és a foldraji gazdasagtan (geographical
economics) korébe tartozo kozgazdasagi kérdés és hipotézis alapos empirikus vizsgalatat,
amelyeket a kozelmultig foként csak elméleti szempontbol irtak le.

Az éltalunk kiépitett adatbazis alapjan négy tanulmany sziiletett, amely a kovetkez6d kérdések
megvalaszolasara dolgozott ki elemzési modszereket és ad részletes eredményeket.

1. Milyen kapcsolat mutathaté ki a kiskereskedelmi {izemanyag-piacokon az arak és a
kinalat szerkezete (a versenyzd vallalatok koncentracidja) kozott?

2. Milyen kapcsolat mutathat6 ki a kiskereskedelmi lizemanyag-piacokon az arak és a
kereslet szerkezete valamint a piac foldrajzi jellemz6i kozott?

3. Milyen hatdasa mutathatdé ki a 2007-ben tortént két nagy kiskereskedelmi
Osszefonddasnak (Agip/Esso és Lukoil/Jet) az egyes kutak drazasara?

4. Milyen kapcsolat mutathato ki a nagykereskedelmi és kiskereskedelmi tizemanyagar-
valtozasok dinamikajaban, és mennyiben befolydsolja azt egyes piacokon folyd
verseny jellege?

Az eredeti kutatasi terv az 1. és 2. téma mellett tervezte egy harmadik kutatdsi kérdés
vizsgalatat 1s, az elOzetes nagykereskedelmi darjelzések és a kiskereskedelmi 4razas
kapcsolatanak vizsgalatat és ehhez kapcsolddoan egy armeghatarozo-arkoveté modell
tesztelését. Ez a projekt ugyanakkor adatproblémak miatt nem volt megvalosithatd, mint ezt
mar az elsé év végén, a 2009-es részjelentésben jeleztiik és elfogadasra is keriilt. A projekt
ugyanakkor kibdviilt a 3. és 4. kutatési téma részletes vizsgalataval.

A négy kutatasi témabodl négy tanulmany sziiletett, kettd angol és ketté magyar nyelven. Az
egyik magyar nyelvii tanulmany megjelent a Kézgazdasagi Szemlében, a masik pedig julius
elején keriil benytjtasra ugyanebbe a folyoiratba. Az angol nyelvii tanulmédnyok a tervezett

kiilfoldi publikéci6 miatt hosszabb atfutasuak, a leadas eldtti tokéletesités allapotdban vannak.
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A tanulmanyok koziil harom megjelent az MTA-KTI Miihelytanulmanyok sorozatban, a

negyedik pedig julius elején keriil leadasra.

A kutatas altal eldallitott és elemzett adatbazis

Az adatbazisunk tobb forrasbol egyesiti a benzinkutakra vonatkozo arazasi adatokat, azok
elérhetdségét, illetve a foldrajzi piacukra vonatkozd (kistérségi) fejlettségi és gazdasagi

adatokat. Az aradatok és a kutakra vonatkozé informacié a www.holtankoljak.hu honlap altal

napi szinten nyilvanosan kozzétett adatbazisbol szarmazik. Ez az adatbazis minden napra
megadja a Magyarorszagon talalhatd kozel Osszes benzinkut arait, de mivel az adatok
frissitése leginkabb szerdan-csiitortokon torténik, ezért csak heti szinten ad igazan megbizhato
adatokat. A fenti adatbazist kiegészitettiik a becsiilt nagykereskedelmi iizemanyagarakkal. A
teriileti adatok alapja az MTA KTI éltal gondozott T-STAR rendszer éves adatai.

A végleges adatbazisunk 136 egymast kovetd héten, 2006 oktoberétdl 2008 decemberéig
tartalmaz adatokat kozel 1400 magyarorszagi benzinkutra. A panel természetesen nem teljes,

a hidnyz6 adatok aranya mintegy 25%.

Arak és lokalis koncentracié kapcsolata a kiskereskedelmi iizemanyagpiacokon

A témaban késziilt tanulmany megjelent a Kozgazdasagi Szemlében: Farkas David, Csorba
Gergely és Koltay Gabor [2009], "Arak és koncentracid a magyar kiskereskedelmi
tizemanyagpiacon", Kozgazdasdgi Szemle, LVI. évfolyam 12. 1088-1109. oldal.

Ez a tanulmanyunk az arak és a koncentracio kozotti Osszefliggések vizsgalatat elemezi a
magyar kiskereskedelmi ilizemanyagpiacon. Az arak ¢és a koncentraci6 alakuldsara
Osszpontosito leird elemzéshez azért is tlinik jo valasztasnak az izemanyag-kiskereskedelem
"tankonyvi" piaca, mivel ezen a piacon a termékek 1ényegében homogének, az arinformaciok
beszerzése nem koltséges és a piacon sok kis méreti tranzakcié torténik. Ilyen piacok
esetében viszonylag jol haszndlhatéak a strukturdlis indikatorok (mint példaul a piaci
részesedéseken alapuld mutatok) a piaci erd jellemzésére.

Az arak és a koncentracio kozotti viszony elemzése alapvetden a Struktira — Viselkedés —
Teljesitmény (SCP) paradigméabdl eredeztethetd, amelynek egyik f6 hipotézise szerint a
magasabb koncentracid a verseny csokkenéséhez, tehat magasabb arakhoz vezet. Az SCP
paradigma érvényességérél folyamatos vitak szolnak annak megalkotasa Ota, és ennek
eredményeképpen szamos empirikus tanulmény is sziiletett, amely igazolni vagy cafolni
kivanja az ar-koncentracido kozotti pozitiv kapcsolatot. Habar bizonyitottan nem 4&ltaldnos

érvényl, a versenypolitika gyakorlataban is gyakran talalkozunk ezzel a modszerrel.


http://www.holtankoljak.hu/

A tanulmany leiré elemzése bemutatja, hogy a négy nagy halozat listaarai kis mértékben (1-2
forint) magasabbak az orszagos atlagarnal, az autopalydkon taldlhaté kutak arai pedig
atlagosan 5-6 forinttal magasabbak a nem autopalyan talalhato kutak atlagarainal. Ezek a
kiilonbségek akkor is fennmaradnak, ha korrigalunk a lokalis szinten eltéré kutdsszetételre.
Ugyanakkor az egyes haldzatok arainak egyiittmozgasa jelentds, még azutan is, ha kiszlrjiik a
k6zos sokkok (nagykereskedelmi ar valtozasa) hatésait.

Regresszids, ugynevezett ar-koncentracié elemzésekkel kimutatjuk, hogy a kiskereskedelmi
ar (arrés) €s a lokalis piacokon mért koncentracio (versenyzo kutak szama) kozott kimutathato
egy statisztikailag szignifikdns negativ kapcsolat: adott lokalis piacon egy tovabbi versenytars
jelenléte 0,3-1 forinttal csokkenti az éarat, ami az atlagos arrés illetve az egyes foldrajzi
teriiletek kozotti arak kiilonbségének 2-7%-a, ugyanakkor az atlagos fogyasztéi arnak
kevesebb, mint 1%-a. Mindezek alapjan azt latjuk, hogy a koncentracios szintek lokalis
kiilonbségei csak kis részben adnak magyardzatot arra, hogy egy adott idOpontban miért

érvényesiilnek jelentdsen kiilonb6zo arak az egyes foldrajzi tertileteken.

Arak és lokalis keresleti jellemzék kapcsolata a kiskereskedelmi iizemanyagpiacokon

A témaban késziilt tanulmany megjelent az MTA-KTI Miihelytanulmanyok sorozatban (MT-
DP — 2011/30) , illetve juliusban leadasra keriil a Kozgazdasagi Szemlébe: Békés Gabor,
Koren Miklos és Zsohar Péter [2011], "Benzinarak foldrajzi meghatarozasa”.

A cikk a hasonlé irodalomhoz képest két tjitast tartalmaz. El6szor is az adatoknak
koszonhetden az 4arak magyardzatdhoz keverni tudjuk a kutak jellemzoéit és a teriileti
jellemzoket. Mivel a harom nagy lanc arazasa eltér a tobbitdl, ez fontos kiegészités a csak
terileti versenyt haszndlo moddszerekhez képest. Masodszor, a keresleti oldal becslését
kibdvitjiik, és részben instrumentumként is felhasznaljuk. A keresletet jellemzden a helyi
GDP vagy a helyi népesség silirliségével szokds mérni. Azonban benzint nemcsak a
haztartasok, hanem a vallalatok és az atutazok is fogyasztanak. Ezért a keresleti oldalt a
fogyasztokon kiviil a vallalatokkal és az atutazo turistdkkal i1s bdvitjik. A keresleti
rugalmassagbecslés érdekében hasznalunk mennyiségi (emberek, vallalatok és vendégek
szama) és vagyonhatds (jovedelem/fd, nagyvallalatok ardnya, kiilfoldi vendégek aranya)
valtozokat.

Eldszor is a redukalt formaju becslésekbdl az latszik, hogy a gazdagabb és nagyobb
népstirtiségli kistérségekben kisebb arréssel adjak el a benzint. Amennyiben megye ¢&s
autopalya dummy valtozokat hasznalunk a versenytars lancok szama csak kis mértékben és

gyengén szignifikdnsan hatdrozza meg az arakat. Mar itt is latszik, hogy a kiilonbdz6 piaci
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szegmenseket (lakossag, vallalatok, turistdk) érdemes kiilon kezelni. Pl. a vallalatok szama
csokkenti, a turistdk szama noveli az arrést. A népesség szam kis mértékben hat az éarakra,
azonban a jovedelem igen - és érdekes modon a magasabb jovedelem, alacsonyabb arakhoz
vezet. A kiilfoldi turistdk és a nagyvallalatok ardnya gyenge szignifikancia mellett emeli az
arakat. Az autopalya melletti kutak mintegy 6 forinttal magasabb aron adjak a benzint.
Masodszor, a tervek szerint modelleztiik a kutak szamanak alakulasat. A kereslet nemcsak az
arakat de a kindlatot vagyis a kutak szdmat is meghatarozza; a magasabb kereslet a direkt
aremelési hatas mellett ugyanis emeli a kutstriiséget és ezzel indirekt arcsokkentd hatassal
bir. Mivel a kutstlriiség és az arazas endogén, a kutstirliséget a népstirtiséggel és a foldrajzi
valtozokkal instrumentaltuk.

Harmadszor, a két 1épcsés OLS elsé 1épésében becsiilt kutak szamat meghatarozé tényezok
szerint a nagyobb teriiletil, nagyobb népsiirliségli és gazdagabb kistérségekbe tobb kut telepiil.
Ezek koziil a teriilet és az egy fore jutd jovedelem kozvetleniil is befolyasolhatja a keresleti
arrugalmassagot, a népesség (adott teriilet mellett ez megfelel a népsiiriiségnek) viszont csak a
versenyen keresztiil. Az F-tesztek szerint az instrumentumok nagy erdsek.

Részletes keresleti hatdsok megmutatdsa nélkiill a népsiirliség szerepe jelentds, dm ez
elsdsorban a kutak szadmara hat. Mivel a kutak szdma nagy mértékben reagal a keresleti
koncentraciora, az arakat tekintve az agglomeracids jaradékot ebben a szerkezetben nem

talaltuk magasnak.

Kiskereskedelmi fizidk hatdsainak elemzése

A témaban késziilt tanulmany megjelent az MTA-KTI Miihelytanulmanyok sorozatban (MT-
DP — 2011/18), illetve jelenleg egy rangos kiilfoldi szaklapba (tervezetten American
Economic Journal: Public Policy) valé publikalasra folyik az elokészitése: Csorba Gergely,
Koltay Gabor és Farkas David [2011], "Separating the ex post effects of mergers: an analysis
of structural changes on the Hungarian retail gasoline market". A tanulmany tobb rangos
nemzetkozi konferencidn és egyetem kutatdszeminariuman Kkeriilt eldadasra: 2009 ZEW
Evaluation of Competition Policy Conference, 2009 European Association for Research in
Industrial Economics Conference, Copenhagen Business School, DIW Berlin, Barcelona
Graduate School of Economics, Toulouse School of Economics.

A megfigyelt id0szakban két jelentdsebb fuzid is ment végbe a magyar kiskereskedelmi
iizemanyagpiacon: 2007 februarjaban a Lukoil felvéasarolta a Jet halozatat, 2007 juliusadban

pedig az Agip az Essét. A tanulmany azt vizsgalja, hogy ezeknek a flizioknak milyen hatasa



volt az egyes kuthalozatok araira, és a kiilonbozé hatasok szeparadldsara kidolgoz egy
empirikus médszertant.

Az ugynevezett ex-post fuzids elemzések szerepe jelentdsen felértékeldodott az elmult
évtizedben, mivel egyre inkdbb feler6sodott az az igény, hogy mérni tudjak a
versenyhatosagok tevékenységének fogyasztoi jolétre gyakorolt hatasat. Ez ugyanakkor
empirikus szempontb6l nem egy egyszerli feladat, hiszen a kialakult helyzetet kell
Osszehasonlitani azzal a hipotetikus piaci szituacidoval, ami akkor kovetkezett volna be, ha a
versenyhatosag masképp dontott volna, adott esetben nem engedélyezte volna a fuziot.
Kiilonésen nehéz a hatasok identifikalasa akkor, ha két fuzid keriil elfogadasra kozel egy
idében, erre a problémara ad egy megoldasi és mérési lehetéséget a tanulmanyunk.

A verseny lokalis jellemzdi miatt ugyanis ki tudjuk hasznalni azt a tényt, hogy a fuzionald
felek kiilonb6zé modon vannak jelen az egyes piacokon, igy a két 6sszefonddas eltérd hatast
gyakorolt az egyes piacokra, amely heterogenitast kihasznalhatjuk az egyes fliziok hatdsainak
szeparaladsara. Mindez azt is lehet6vé teszi, hogy identifikdlni tudjuk azt is, hogy a fuzidk
milyen kiilonb6z6 hatast gyakoroltak a felvasarlo, illetve az elado cég éraira, illetve azok
versenytarsaira, illetve megvizsgaljuk, mennyiben szamit az, hogy a fuzional6 felek egymas
lokalis versenytarsai voltak-¢ a fuzio el6tt az adott lokalis piacon. Modszeriink lehetévé teszi
azt is, hogy tesztelhessiink a fuzidkra vonatkozo elméleti elorejelzéseket €s versenypolitikai
megkozelitéseket.

Empirikus eredményeink alapjan mindkét flzionak kimutathato statisztikailag szignifikans
pozitiv hatisa egyes kutak araira, ugyanakkor ez kozgazdasagi értelemben nem szignifikéans,
mindkét fuzio kevesebb mint 1%-kal novelte az arakat. A két fuzi6 hatdasmechanizmusa
ugyanakkor eltérd: az Agip/Esso fuzi6 a felvasarolt cég araira és azok versenytarsaiéra hatott
kis mértékben, mig Lukoil/Jet fuzi6 a vevd eredeti kutjain eredményezett kis mértékii
arnovekedést. Mindkét fuzid esetében megfigyelhetd, hogy a hatasok jelentésebbek a
fuzionalo6 cégek arazdsara, mint a versenytarsakéra, amely 0sszhangban van a mikro6konomia
elméleti eldrejelzésével. Az elemzés sordn teszteljiik azt is, milyen hatdsa van annak, ha a
fuziok arra gyakorolt hatdsai kiilonb6zd idészaktol kezdve feltételezziik, és azt latjuk, hogy a

fentebbi kvalitativ eredmények tobbnyire robosztusak maradnak.

Kiskereskedelmi artranszmisszio: a nagvkereskedelmi és kiskereskedelmi iizemanvagar-

valtozasok kapcsolata

A téma részben elemzésre keriilt az elsé kérdésnél megjeldlt tanulmanyban is, de igazan

részletesen a kdvetkezd tanulmanyban: Koltay Gabor [2011], " Asymmetry is in the details: A
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study of the wholesale-retail gasoline price transmission in Hungary", amely leadasa julius
elején torténik meg a KTI Mihelytanulmanyok sorozatba.

A tanulmany azt vizsgalja, hogy Magyarorszagon hogyan reagalnak a kiskereskedelmi
benzinarak a nagykereskedelmi ar valtozasaira. Az ilyen nagykereskedelmi-kiskereskedelmi
artranszmisszié vizsgalata abba enged betekintést, hogy vannak-e arazasi kiilonbségek az
egyes vallalatok illetve piacok kozott. A tanulmany egyik fontos hozzédjaruldsa az
irodalomhoz az, hogy a specidlis piacszerkezetnek koszonhetden megfigyelhetéek a
nagykereskedelmi arsokkok, és azok elkiilonithetdek a kiskereskedelmi arsokkoktol. Ez
lehetové teszi, hogy az eredményeket a nagykereskedelmi darak oksagi hatasaként
értelmezziik.

Az eredmények azt mutatjdk, hogy a benzin kiskereskedelmi piacan az arak atlagosan
szimmetrikusan reagdlnak a nagykereskedelmi &rvaltozasokra. Ez megfelel az eldzetes
varakozédsoknak, hiszen a magyar piacon a nagykereskedelmi drak megfigyelheték a piaci
szereplOk részére, a benzin pedig homogén terméknek tekinthetd. Az atlagos viselkedés mogé
tekintve azonban az lathato, hogy a benzinkutak egy része aszimmetrikusan araz. A kutak
ismérveit megvizsgalva kideriil, hogy az aszimmetrikus 4razds egyértelmiien a vallalatok
kilétéhez (brand) kothetd: négy cég araz ilyen modon. Mivel az ardontéseket ezen a piacon
cégszinten hozzdk meg, ezért ez az eredmény arra hivja fel a figyelmet, hogy az arazasi
aszimmetria vizsgalatahoz elengedhetetlen megfigyelni legaldbb az ardontéseket meghozo
gazdasagi szerepldket.

Annak ellenére, hogy az aszimmetrikus arazas egyértelmiien kimutathaté a magyar piacon az
aszimmetria nagysaga nem jelentds a fogyasztok szempontjabol. Az arvaltozast kovetd elsd
harom héten az aszimmetrikusan 4raz6 cégek minden 1 forintnyi nagykereskedelmi
arnovekedésen 0.5 Forintot keresnek az azonos arcsokkenéshez képest. Ez a kiilonbség ugyan
jelentds az atlagos arréshez viszonyitva, nagyjabol 10%, azonban elhanyagolhat6 a fogyasztoi

arakhoz mérve.



